	2025年终年初促销活动（线上，线下）支援申请书


◎ 申请企业信息 
	主管企业
(进口商)
	
	负责人
	

	企业地址
	

	联系电话
	
	主营产品
	


◎ 促销活动计划
	内容区分
(适用选项 ☑)
	支援比例 50%
	□ 韩国大型企业独家促销活动(CJ, 乐天, 新世界, harim KGC, 东远, 海特真露)

	
	支援比例 80%
	□ 加工食品单一品类促销 ex) 方便面 
□ 加工食品综合品类促销 ex) 方便面+乳制品

	
	支援比例 90% 
	□ 新鲜农产品或战略品类促销(泡菜·柚子茶·人参·参鸡汤) 
□ 包含传统食品的综合品类促销

	
	支援比例 100%   □ 与大型流通卖场直接进行促销活动

	活动国家
	
	活动城市
	

	活动时间
	
	活动天数
	

	活动卖场
	
	活动卖场数
	 (家)

	促销产品
总数
	     ,    ,    ,   等 XX个 ( ex) 饼干,饮料,柚子茶 等 20个 SKU) 注意：附加产品清单

	韩国食品进口（销售）业绩 (USD)
	(`22年)
	(`23年)
	(`24年)

	申请预算
	(韩元)
	
	进口目标
（=进口义务额）
	(韩元)
申请预算的 00倍

	活动重点
推进方向
	

	期待效果
	


* 促销活动主管企业提交的进口目标额（韩币）将纳入促销活动主管企业选定评价中，提交的进口目标额（义务额）将作为项目义务额，在最终结算费用时，根据进口目标额与实际进口业绩的比例结算，因此请慎重的填写进口目标额。
* 在选定促销活动项目时，实际分配预算可能会比申请预算减少,目标额也会按照预算减少的比率减少。
* 22~24 韩国食品进口（销售）业绩对于总部判断申请企业能否达成所设定的目标进口额上将会有所考虑.
* 目标进口额要超过最近3年促销活动期间的平均进口额

◎ 线下卖场/线上店铺 详细信息
	流通卖场1
	
	总卖场/店铺数
	

	地址（总店）

	

	网址
	
	营业额
（2024）
	　　　　　　　　　　　　(USD)

	韩国食品
经营情况
	▫ 主营韩国产品 :
▫ 简介及特征 :



	流通卖场2
	
	总卖场/店铺数
	

	地址（总店）

	

	网址
	
	营业额
（2024）
	　　　　　　　　　　　　(USD)

	韩国食品
经营情况
	▫ 主营韩国产品 :
▫ 简介及特征 :



	流通卖场3
	
	总卖场/店铺数
	

	地址（总店）

	

	网址
	
	营业额
（2024）
	　　　　　　　　　　　　(USD)





促销活动产品目录表
	NO
	产品名称
	生产厂家
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